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Obrazac 1.3.2. Izvedbeni plan nastave (syllabus)

Izvedbeni plan nastave (syllabus)”

Naziv kolegija | SEMIOTIKA OGLASAVANJA (IKB 591) Zﬁd' 2022./2023.
Naziv studija KULTURNA I PRIRODNA BASTINA TURIZMU ECTS 5

Sastavnica

Odjel za turizam i komunikacijske znanosti

Razina studija O] preddiplomski diplomski [J integrirani I poslijediplomski
jed dmetni
Vrsta studija Jechopre me,m O sveugilisni OJ struéni O specijalisticki
I dvopredmetni
Godina studija 1. 2. 3. 4. 5.
zimski Ol . 1. (\VA Owv.
Semestar A
LI ljetni mAY/} mAvIIH a vl 0O IX. O X.
[J obvezni izborni kolegij koji se Nastavnicke
Status kolegija kolegij izborni kolegij nudi studentima drugih K - 0 DA X NE
. ompetencije
odjela
Opterecenje 15[P[30 |s] | v Mrezne stranice kolegij [ DA X NE

Mjesto i vrijeme
izvodenja nastave

https://tikz.unizd.hr/raspored

Jezikl/jezici na kojima se

izvodi kolegij

Hrvatski
Engleski

Pocetak nastave

3.listopada 2022.

Zavrsetak nastave

27. veljace 2023.

Preduvjeti za upis
kolegija

Nositelj kolegija

Izv. prof. dr. sc. Vlado Susac

E-mail

vsusac@unizd.hr

| Konzultacije | Pon 19.00 - 20.00

Izvodac kolegija

E-mail | Konzultacije |
Suradnik na
kolegiju

E-mail | Konzultacije |
Suradnik na
kolegiju

E-mail | Konzultacije |

Vrste izvodenja
nastave

. seminari i . .. ] terenska
predavanja - U] vjezbe U] e-ucenje
radionice nastava
X samostalni multimedija i .. .
. . | [J laboratorij mentorski rad | [ ostalo
zadaci mreza

Ishodi ucenja kolegija

Identificirati poruku kao semiotic¢ki tekst i pojedina¢ne oznacitelje, odnosno

resurse unutar teksta.

Provesti odgovarajuéu sintagmatsku i paradigmatsku kao i multimodalnu
analizu odabranog teksta.
Rasclaniti intertekstualne odnose prisutne u poruci.

Otkriti raznovrsne kodove unutar teksta i kriticki ih prosuditi.
Sintetizirati metaforicke i metonimijske konceptualnee parove analizom srodnih
pojedinaénih primjera i kreirati vlastite temeljem istih.
Procijeniti kvalitetu oglasivackih poruka s obzirom na njihovu namjenu.

Ishodi uéenja na razini programa
kojima kolegij doprinosi

- Oblikovati i prezentirati odgovarajuci destinacijski marketing

- Povezati koriStenje razli¢itih komunikacijsko informacijskih metoda i alata u
cilju ostvarenja uspjes$ne integrirane marketinske komunikacije u turizmu i

kulturi

e e . . o L . .. ey .
Rijeci 1 pojmovni sklopovi u ovom obrascu koji imaju rodno znacenje odnose se na jednak nacin na muski i Zenski rod.



https://tikz.unizd.hr/izvedbeni-plan-za-akademsku-godinu-2021-2022/raspored-sati-za-akademsku-godinu-2021-2022
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Nacini pracenja
studenata

pohadanje priprema za [J domace kontinuirana .
] . [ istraZivanje

nastave nastavu zadace evaluacija

O] prakti¢ni rad Ed eksperimentalni [ izlaganje [ projekt seminar

I kolokvij(i) pismeni ispit [ usmeni ispit 1 ostalo:

Uvijeti pristupanja
ispitu

Svaki je student duzan izraditi bar jedan prakticni rad u kojem ¢e na samostalno odabranom
multimodalnom tekstu primijeniti usvojene elemente semioticke analize uz njihova odgovarajuca
teorijska objasnjenja.

Ispitni rokovi

(I zimski ispitni rok ljetni ispitni rok jesenski ispitni rok

Termini ispitnih
rokova

https://tikz.unizd.hr/ispitni-rokovi

Opis kolegija

Cilj je ovog predmeta da se studenti upoznaju sa semiotikom kao opéom teorijom znakova i s
temeljnim pojmovima iz strukturalne i drustvene semiotike da bi ih mogli odgovarajuce primijeniti
pri analizi raznovrsnih semiotickih tekstova u domeni oglaSavanja. Uzimajuéi u obzir sve aspekte
znaka kao sastavnice koda i poruke od njegove strukturiranosti kroz sintagmatske i paradigmatske
odnose, kao i svih drugih konotativnih i intertekstualnih relacija generiranih kroz oglasivacku
poruku, poseban je cilj da studenti steknu sposobnost kritickog vrjednovanja takvih poruka, ¢ime se
stjecu 1 dodatne mogucénosti kreiranja vlastitih rjeSenja u oglasavanju.

Sadrzaj kolegija
(nastavne teme)

Uvod u semiotiku - znakovi

Od strukturalizma do drustvene semiotike -
Multimodalni aspekti oglasivacke poruke
Sintagmatska analiza u oglasavanju
Paradigmatska analiza u oglasavanju

J. Greimas i semioticki kvadrat

Denotacija, konotacija, mit

R. Barthes — retorika oglasivacke ideologije
Konceptualna metafora u oglasavanju

10. Metonimija i sinegdoha u oglasavanju

11. Tipografija u oglasavanju

12. Intertekstualnost u oglasavanju

13. Postmodernizam i dekonstrukcija

14. Diskurzivne prakse u brendiranju

15. Sociosemiotika oglasivackog diskursa

CoNOR~WNE

Obvezna literatura

1. Chandler, Daniel: Semiotics: the Basics, Routledge, London, 2002.
2. Susac, V. Kognitivna semiotika oglasavanja, Morepress, Zadar, 2002

3. Leeuwen, T. v., Introducing Social Semiotics, Routledge, NY, 2005

Dodatna literatura

1. Noeth, Winfried: Prirucnik semiotike, Ceres, Zagreb, 2004. (poglavlje: Oglasavanje)
2. Traini, S.: Semiotica della communicazione pubblicitaria, Bompiani, Milano, 2008.

3. Kress, G./Van Leeuwen, T.: Reading Images, Routledge, London, 2006

Mrezni izvori

https://moodle.srce.hr/

Provjera ishoda
uenja (prema
uputama AZVO)

Samo zavrsni ispit

zavrsni O zavr$ni L1 pismeni i usmeni O prakti¢ni rad i
pismeni ispit usmeni ispit zavr$ni ispit zavr$ni ispit
I kolokvij LI seminarski o .
L samo adaé; i0 a is/m seminarski di $ni [ praktiéni M drugi
.. , V4 Z ..
kolokvij/zadace A1 zav rac1 zavesi rad oblici
ispit rad ispit

Nacin formiranja
zavrs$ne ocjene (%)

50 % seminarski rad, 50% zavrsni ispit

Ocjenjivanje
/upisati postotak ili

0-59 % nedovoljan (1)



https://tikz.unizd.hr/izvedbeni-plan-za-akademsku-godinu-2021-2022/ispitni-rokovi-za-akademsku-godinu-2021-2022
https://moodle.srce.hr/
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broj bodova za
elemente koji se
ocjenjuju/

60-69 % dovoljan (2)

70-79 % dobar (3)

80-89 % vrlo dobar (4)

90-100 % izvrstan (5)

Nacin praéenja

studentska evaluacija nastave na razini SveuciliSta

kvalitete O studentska evaluacija nastave na razini sastavnice
[ interna evaluacija nastave
tematske sjednice stru¢nih vijeca sastavnica o kvaliteti nastave i rezultatima studentske ankete
] ostalo
Napomena / Ostalo Sukladno ¢l. 6. Etickog kodeksa Odbora za etiku u znanosti i visokom obrazovanju, ,,od studenta se

ocekuje da posteno i eti¢no ispunjava svoje obveze, da mu je temeljni cilj akademska izvrsnost, da
se ponasa civilizirano, s poStovanjem i bez predrasuda“.

Prema ¢l. 14. Etickog kodeksa Sveucilista u Zadru, od studenata se ocekuje ,,odgovorno i savjesno
ispunjavanje obveza. [...] Duznost je studenata/studentica cuvati ugled i dostojanstvo svih
¢lanova/Clanica sveuciliSne zajednice i SveuciliSta u Zadru u cjelini, promovirati moralne i
akademske vrijednosti i nacela. [...]

Eti¢ki je nedopusten svaki ¢in koji predstavlja povrjedu akademskog postenja. To ukljucuje, ali se
ne ogranicava samo na:

- razne oblike prijevare kao $to su uporaba ili posjedovanje knjiga, biljezaka, podataka, elektronickih
naprava ili drugih pomagala za vrijeme ispita, osim u slucajevima kada je to izrijekom dopusteno;

- razne oblike krivotvorenja kao §to su uporaba ili posjedovanje neautorizirana materijala tijekom
ispita; lazno predstavljanje i nazo¢nost ispitima u ime drugih studenata; laZiranje dokumenata u vezi
sa studijima; falsificiranje potpisa i ocjena; krivotvorenje rezultata ispita‘“.

Svi oblici neeticnog ponaSanja rezultirat ¢e negativhom ocjenom u kolegiju bez moguénosti
nadoknade ili popravka. U slucaju tezih povreda primjenjuje se Pravilnik o stegovnoj odgovornosti
studenata/studentica Sveucilista u Zadru.

U elektronskoj komunikaciji bit ¢e odgovarano samo na poruke koje dolaze s poznatih adresa s
imenom i prezimenom, te koje su napisane hrvatskim standardom i primjerenim akademskim stilom.

U kolegiju se koristi Merlin, sustav za e-uéenje, pa su studentima potrebni AAI ra¢uni. /izbrisati po
potrebi/



http://www.unizd.hr/Portals/0/doc/doc_pdf_dokumenti/pravilnici/pravilnik_o_stegovnoj_odgovornosti_studenata_20150917.pdf
http://www.unizd.hr/Portals/0/doc/doc_pdf_dokumenti/pravilnici/pravilnik_o_stegovnoj_odgovornosti_studenata_20150917.pdf

